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CZY BRAK KAPITALU KULTURO-
WEGO JEST BAJANIEM W ERZE
,BROKATOWEGO RYNKU
SZTUKI” W POLSCE?



Sztuki wizualne maja peryferyjne znaczenie dla spoleczenstwa polskiego, dla
wielu takze rodzimy rynek sztuki pozostaje peryferyjny, a tym samym wyzna-
czenie w nim centrum i peryferii jest zadaniem — mozna rzec... peryferyj-
nym'. Niemniej temat obecnego numeru ,,Elementéw” zobowiazuje, cho¢
niniejszy tekst dotyczy nie tylko centrum i peryferii sztuki w aspekcie rynko-
wym, ale takze porusza zagadnienie owego mitycznego kapitatu kulcurowego,
ktérego podobno brakuje kupujacym, a keérego niezbednosci oni prawdopo-
dobnie wcale nie odczuwaja lub wrecz ja odrzucaja.

»Ludzie kupuja, ludzie glosuja” — to sformulowanie ukute przez jed-
nego z szefow domu aukcyjnego Agra-Art na wytlumaczenie zjawiska naby-
wania przez klientéw za duze pieniadze dziel sztuki takich artystow, keorych
obecnos¢ w narracji muzealnej (czy szerzej — w narracji tzw. powaznych histo-
rykéw szeuki) prakeycznie nie istnieje. Tymczasem wielu klasykow wspolcze-
snosci, ,,uswigconych” wystawami i analizami krytycznymi, ciagle nie znajduje
si¢ na wyzynach rynkowych, a przynajmniej nie na takich, jakie wyobraza
sobie cze¢s$¢ krytykow czy historykdw szeuki ,,konsekrujacych” i swiadomie
(lub nie) budujacych hierarchie w sztuce. Dlatego wlasnie okreslam kapitat
kulturowy mianem mitycznego.

W rzeczywistosci nie ma i nigdy nie bedzie miata miejsca taka sytuacja,
ze ,,sukces rynkowy” stanie si¢ zbiezny z ,sukcesem artystycznym”. Nieraz
za nim podaza, rzadko go wyprzedza, ale najcz¢$ciej opiera si¢ na stanie nie-
rownowagi. Mozna wprost nazwa¢ ten stan naturalnym, wzbudza on jednak
kontrowersje, gdy zdaniem obserwatoréw staje si¢ zbyt nieproporcjonalny.
Dzieje si¢ tak, kiedy na przyklad jakis artysta rynkowo znajduje si¢ na dzie-
siatym, czyli niskim poziomie, a w narracji historii sztuki — na pierwszym.
Przyjmuje si¢ wtedy, ze jeszcze rynek odkryje te tworczosé, trzeba pocze-
kaé... Ow stan nieréwnowagi jest naturalny z uwagi na ztozono$¢ czynnikéw
skladajacych si¢ na obie kategorie. W ,,sukcesie rynkowym” — s3 to prefe-
rencje potencjalnych nabywcéw dziet sztuki, a w ,,sukcesie artystycznym”

— czynniki catkowicie innego rodzaju. Z pewnoscia tylko jeden element
pozostaje wspolny: wigcej szczescia danego artysty (od innych), znalezienia
si¢ w odpowiednim miejscu i czasie, ale taki czynnik odgrywa w ogoéle klu-
czowa role w zyciu spolecznym. Nie jest on zreszta podstawowy dla sukcesu
rynkowego i artystycznego.

Skad nagle zainteresowanie wspomniang nieréwnowaga? Rok 2021
i pierwsza potowa 2022 roku z pewnoscia stanowily przelom na polskim
rynku sztuki. Ze wzgledu na nadplynnos¢ pieniadza wielu nowych klientéw
uwierzylo w atrakcyjno$¢ finansowa rynku i w nim postanowito ulokowa¢
pieniadze w nadziei na ich zabezpieczenie, poprawienie wystroju mieszka-

1 Takjest zreszta praktycznie z calg kultura — patrz szerzej Mechanizmy prawne
zarzqdzania dziedzictwem kultury, red. A Jagielska-Burduk, Gdansk — Warszawa
2016, s. 287-299.
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nia czy nawet rozpoczecie przygody z kolekcjonerstwem. Rok 2021 byt
przelomowy az z trzech powodéw. Po pierwsze dlatego, ze rynek sztuki
znajdowat si¢ w ,,natarciu” nie tylko finansowym (mierzonym obrotami),
ale i medialnym. W 2021 roku w mediach czg¢$ciej méwilo si¢ o rynku

niz o samej sprzedawanej tam sztuce. Najlepszym dowodem jest fake,

ze w gtéwnych wydaniach wiadomosci trzech najwazniejszych stacji tele-
wizyjnych w 2021 roku oraz w trzech programach informacyjnych TvN24,
Polsat News i TvP Info stosunek informacji ptynacych z rynku szcuki

do informacji niezwigzanych z rynkiem, a odnoszacych si¢ do sztuk wizu-
alnych, wynosit 9 do 1*. Wiele 0séb zadebiutowato na rynku z powodu
tak sprofilowanych wiadomosci — zach¢conych przekazem ,dzieto sztuki
jako inwestycja”. Nie oznacza to wcale, Ze zainteresowaly si¢ one sama
sztuka. Po drugie zatem, przyspieszenie rynku mozliwe bylo dzigki wej-
sciu na niego nowych klientéw, a nie tylko z powodu zwigkszenia sity
nabywczej dotychczasowych. Po trzecie, w 2021 roku wyrazny stal si¢
upadek mitu, Ze narracja muzealna wpltywa w pierwszej czy nawet w dru-
giej kolejnosci na wybory klientéw na rynku sztuki. Wplyw czasowych
wystaw muzealnych na wzrost zainteresowania tworczoscia jakiegos arty-
sty, przekladajacy sie na wzrost cen w danym momencie, jest wyjatkiem,
a nie regula. Wida¢ bylo to juz wczesniej. Przykladowo zorganizowana

w Muzeum Narodowym w Krakowie wystawa Zofii Stryjenskiej w 2008
roku nie przelozyla si¢ wowczas bezposrednio na wzrost cen dziet tej
artystki, a stalo si¢ to wiele lat pdzniej i z innych powoddw — klasycz-

nie rynkowych. Powtarzajace si¢ trzy sprzedaze wyzsze od dotychczaso-
wego poziomu cen, a w konsekwencji podniesienie przez posrednikow
cen szacunkowych prac Stryjenskiej, uruchomity fale wzrostow w latach
2020-2021. Oczywiscie, naklada si¢ na to takze ,przyjemny” i ,fatwy”
odbidr tej sztuki. Podobnie bylo z efektem Epifaniusza Drowniaka, keory
rynkowo nie $wigcit triumfow ani po filmie Moj Nikifor z genialna kre-
acja Krystyny Feldman, ani nawet po powtdrnym otwarciu ekspozycji

w Muzeum Nikifora w Krynicy, ale dopiero w 2021 roku przy pierwszym
skoku cen, kedre dotychczas utrzymywaly si¢ dla typowych prac na pozio-
mie do 5 tysigcy ztotych, obecnie zas znajduja si¢ na putapie 1015 tysigcy
ztotych. Rynkowy efeke Beksiniskiego, kedry caty czas trwa od 2021 roku?,
a nawet utorowat droge rynkowa szeroko pojetej sztuce fantasy, nie
pojawit si¢ po licznych filmach o Beksinskim czy w wyniku dziatalnosci
muzeum w Sanoku, ale po pierwszych wysokich sprzedazach (wyzszych

2 Pod uwage brano wydania wiadomosci TVN, TvP1, Polsat oraz Polsat News,
TVN24 i TVP Info — Badania Zespotu Naukowo-Badawczego Obrotu Dzietami
Sztuki i Prawnej Ochrony Dziedzictwa Kulturowego wria uaM (nieopubliko-
wane).

3 W pierwszej potowie 2022 r. na rynku aukcyjnym sprzedano prace
Beksinskiego za ponad 13 min zt.
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niz poprzednio) i dostepie do towaru zagranicznego — sprowadzanych
przede wszystkim przez dom aukcyjny Agra-Art z Japonii (po likwidacji
muzeum w Osace). Prace Beksinskiego, ktore kiedys wyjezdzaty z Pol-
ski, teraz wracaja i znajduja nabywcow, ale praktycznie jedynie w naszym
kraju. Klienci dostrzegli fenomen szybkiego wzrostu cen, niektorzy chcieli
wigc z niego w porg¢ skorzystaé, nawet jesli nie mieli w planach powiesze-
nia sobie tych prac w jadalni.

Jednym stowem ,,pieniadz” zwracat uwage potencjalnych klientéw
w znacznie wigkszym stopniu niz narracja ,historycznosztuczna” czy
muzealna. Wpisuje si¢ to w tzw. przyklady zachowan stadnych na rynku
sztuki, powstalych poprzez zmieniajacy si¢ poziom cen i tym samym tzw.
wzajemne zarazanie si¢ rynkowe*. Takze samo méwienie o kapitalizagji
poprzez sztuke, a wlasciwie o rosnacej wartosci ekonomicznej dziel, pod-
sycalo zainteresowanie i dalszy wzrost cen. Podobnie dzieje si¢ na $wiato-
wym rynku sztuki, bowiem obok artindekséw typu Mei Moses Art Index
pojawily si¢ w ostatnim czasie nowe narzedzia wspomagajace klientow
na rynku sztuki, np. Articker opracowany dla domu aukcyjnego Philips
przez rodzing Imieliniskich®, a mierzacy zmieniajaca si¢ popularnosé
artystow. Takie narzedzia pozwalaja na agregacje danych dotyczacych
artystow, ich dziel oraz cen, co umozliwia dokladna obserwacje trendow
na rynku sztuki, bez wskazywania samych wynikéw aukcyjnych. Rozpo-
znawalnos¢, obok pieniadza, staje si¢ coraz bardziej kluczem wyboréw
rynkowych, bez koniecznosci konsekracji artysty przez historig¢ sztuki.

W ostatnich dwéch latach na polskim rynku sztuki — a whasciwie
na rynku weérnym z aukcyjnym na czele — doszto do niespotykanego
na zadnym innym rynku narodowym wzrostu sprzedazy sztuki fantasy
oraz tzw. aukgcji mlodej sztuki. Urosly one jako samoistne byty, prawie
kazdy dom aukcyjny postanowil zorganizowa¢ aukgje sztuki aktual-
nej oraz fantasy®. Prowadzac zajecia, prezentowatem studentom aukgje
sztuki fantastycznej z 2021 roku i prositem ich o wskazanie najbardziej
negatywnie zaskakujacej. Najwiecej gloséw padlo na zorganizowana
w najgoretszym momencie rynku polskiego (listopad/grudzien 2021)
»Aukcje Sztuki Fantastycznej” Sopockiego Domu Aukeyjnego z 27 listo-

4 Mechanizm ten opisali szerzej O. Ashenfelcer, K. Graddy, Auctions and the
Price of Art, ,,Journal of Economic Literature” XL1: 2003, s. 774.

5 Patrz szerzej https://articker.org/about-us/[dostep: 20.06.2022].

6 Istnieje do tego caly obieg antykwaryczny oraz tzw. drugi obieg, oparty
na marketingu szeptanym i sztucznej ,regule niedostgpnosci” budujacej
pozadanie. Najjaskrawszym tego przykladem moze by¢ historia zapiséw
na prace artystOw nurtu fantasy, ktérzy nie robia jakoby wielu prac rocznie,
czyli zjawisko ,kolejki po sztuke”.
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pada 2021 roku’. Na 70 obiektéw sprzedano 66, suma obrotéw z opta-
tami aukcyjnymi wyniosta 4 265 280 zlotych (bez droit de suite). Katalog
zostal utozony tradycyjnie, od najmocniejszych pozycji, czyli od pracy
Zdzistawa Beksinskiego, przez prace Jacka Yerki, dwie Rafata Olbinskiego,
a takze prace Wlodzimierza Szpingera i Petera Grica, Maksymiliana
Novak-Zemplinskiego, Krzysztofa Heksela, dwie prace Jarostawa
Jasnikowskiego, prace Dariusza Zawadzkiego, Arkadiusza Dzielawskiego,
dwie Tomasza Alena Kopery, Marcina Kolpanowicza, dalej — Dariusza
Pawlowskiego, Tomasza S¢towskiego, Anastasii Markovych, Mai Borowicz,
Karola Baka po cala plejade innych nazwisk, z dodatkiem akwafort
Dalego (?). Wisienka na torcie, wedlug studentdw, byta praca Jarostawa
Kukowskiego ,,Mdj drogi! Ile razy moge cig prosic abys nie robit mi zdjec
przez caty czas” (2005, olej, plyta, 80 x 60 cm) z cena wywolawcza 24 tys. zi,
ceng szacunkowa 36—50 tys. zl, cena mlotkowa 94 tys. zl, ceng sprzedazy
112 800 z}. Strona wizualna tej pracy nie przemawiata do nikogo z biora-
cych udzial w eksperymencie, nawet przy zwrdceniu uwagi na biogram
artysty wskazujacy na jego uczestnictwo w wielu wystawach nurcu fanta-
stycznego. Co bylo gtéwna przyczyna niezgody? Wysoka cena w stosunku
do wartosci artystycznej pracy, a bardziej nawet porownywalnos¢ cenowa
z pracami artystéw znajdujacych si¢ w kanonie historii sztuki (prace

na papierze Andrzeja Wroblewskiego na aukcjach w listopadzie i grudniu
nie zblizyly sie nawet do 112 tys. zt Kukowskiego).

Gdyby doszto do ,historycznosztucznej” konsekracji sukcesoéw ryn-
kowych artystéw skupiajacych si¢ na sztuce fantasy, dla wielu staloby si¢
to wrecz obrazoburcze. Przyczyna oburzenia bylyby zachwiane proporcje
wartosci, a nie sztuka jako taka. Gdyby pozostawala na niskich poziomach
cenowych, nie wzbudzalaby kontrowersji, wielu obserwatoréow zapewne
myslaloby: ,,niech sobie istnieje gdzies z boku, podobnie jak obrazki waka-
cyjne” — i w takim wypadku nie bytoby potrzeby zastanawiania si¢ nad jej
wsakralizacja”. Ale dzieje si¢ inaczej. Dzi$ jednym z gtéwnych elementéw
tzw. brokatowego rynku sztuki® jest to, ze kluczowa warto$cia dziela stata
si¢ warto$¢ rynkowa. Pod tym wzgledem mozna zaobserwowad w Polsce
rzeczywiscie wyjatkowy stan nierdwnowagi: warto$¢ rynkowa wielokrot-
nie przewyzsza warto$¢ artystyczng. Dla wielu obserwatoréw komicz-
nym wrecz przyktadem sa ceny prac Jacka Yerki przekraczajace nieraz 500

7 Katalog aukcyjny wraz z wynikami heeps://artinfo.pl/wyniki-aukcji/aukeja-
-sztuki-fantastycznej-54de52d2-44d9-4fbe-8bd4-817d412cdbf3 [dostep:
20.06.2022].

8 Pojecie ,,brokatowego rynku sztuki” zostato uzyte i zdefiniowane po raz
pierwszy w audycji Off Czarek w radiu TOK FM ,,Podsumowanie roku 2021
na rynku sztuki” (31.12.2021) przez W. Szafranskiego. hteps://audycje.tokfm.
pl/podcast/116489,Podsumowanie-roku-2021-na-rynku-sztuki [dostep:
20.06.2022]
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tys. z}, a nawet zblizajace si¢ do miliona, podczas gdy prace czesci klasykow
wspolczesnosci (jak to si¢ méwi — ,,wiszacych w muzeach”) nie si¢gaja
nawet 100 tys. z} Nalezy zada¢ pytanie: czy to jest zdrowe?

Wiele oséb skupiajacych si¢ na znaczeniu ,,pozycji artystyczne;j”
widzi tutaj zagrozenie: tak zwane powazne publiczne instytucje wysta-
wiennicze mogg zaczaé pokazywacé prace tych rynkowych artystow, keo-
rych pozycja artystyczna jest watpliwa, jednym slowem, instytucje moga
»sakralizowa¢” rynkowych zwycigzcéw. Ci obserwatorzy rynku uwazaja
przeciez, ze instytucje muzealne powinny stanowi¢ tame przed zalewem
rynkowego systemu wartosci. W rzeczywistosci jednak narracja muzealna
naprawdg nie obchodzi sporej czgsci klientow. To z pewnoscia znak czasu
pierwszego roku ,.ery brokatowego rynku sztuki” w Polsce. Wielu kry-
tykow tego zjawiska bito na trwogg juz wezesniej, uderzajac w powazne
tony — narzekano na brak kapitatu kulturowego i zasciankowos¢ klasy
sredniej. Tak naprawde jednak przyczyny tego zjawiska pozostaja zroz-
nicowane, a nieraz nawet wyplywaja z dzialann wspomnianych autoréw
przestrog i narzekan.

Czy tym samym to, co konsekrowane przez muzea, stanowi cen-
trum, a to, co spychane jest do ,,sztuki rynkowej” (uznawanej za gorsza
i utozsamiang z kiczem, arte polo itd.), stanowi peryferie? Obecnie dzieje
si¢ akurat odwrotnie, bowiem o usytuowaniu centrum na ,,brokatowym
rynku sztuki” decyduje mainstream nieodrzucajacy bynajmniej sztuki
fantasy czy sztuki mlodej. Do tego blednie uznaje sig, ze sztuka rynkowa
to jedynie sztuka przez male ,,s”, podczas gdy przez rynek przeptywa
praktycznie wszystko, tylko sytuuje si¢ na réznych poziomach artystycz-
nych. W przypadku aukeji miodej (akeualnej) sztuki i sztuki fantasy, mamy
do czynienia z dzialaniami marketingowymi prowadzonymi pod haslem
sinwestowania”, podpartymi informacja o zmieniajacych si¢ cenach. Brak
jest tutaj mechanizmu, keéry mozna zakwalifikowac jako patologiczny
pod wzgledem prawnym. Oznaczaloby to ni mniej, ni wiecej, ze rzymska
zasada volenti non fit iniuria (chcacemu nie dzieje si¢ krzywda) znaj-
duje zastosowanie w odniesieniu do nabywcow kazdego rodzaju sztuki,
podobnie jak na kazdym innym rynku branzowym.

Do grupy ,,podejrzanej artystycznie”, acz $wietnie radzacej sobie
rynkowo, a tym samym skladajacej si¢ na ,,brokatowy rynek sztuki”,
nalezy takze zjawisko ,.klonizmu”. Ma ono co najmniej trzy postacie,

a podejrzewam, ze moze z czasem — jak mityczny Proteusz — przyjmowa¢
wigcej form. Zadna z ponizszych wersji nie stanowi przedmiotu mojej
krytyki ani nie zawiera negatywnego tadunku emocjonalnego, to jedynie
obserwacje czynione przez potencjalnego nabywce.

Pierwszy typ ,.klonizmu” to ,.klonizm efektu” — oparty na fascy-
nacji i wierze w mozliwo$¢ powtodrzenia sukcesu rynkowego. Po tak zwa-
nym ,.efekcie Sasnala” i wysypie postsasnalowej tworczosci mamy ,efeke

Elementy nr 3
KONCE $WIATA: CZESC IV VARIA 169



Beksinskiego” i ciagnacy si¢ za nim sznur artystow wraz z moda rynkowa
na tego rodzaju sztuke. I tylko czekac na ,.efeke Juszkiewicz”. A przeciez
nic dwa razy sie nie zdarza.

Drugi typ ,,klonizmu” to ,,klonizm rozpoznawalnosci wizualnej”

— w stylu inzyniera Mamonia (lubiacego te piosenki, ktore juz wezesniej
styszal) — na przykltad nasladowanie Fangora w tworczo$ci Mariusza
Kutakowskiego, Dwurnika w pracach jego partnerki Joanny Mieszko-Nity,
i cala plejada artystow tworzacych w stylu uznanych twércow zachodnio-
europejskich czy amerykanskich.

Trzeci typ ,.klonizmu” to ,,klonizm siebie samego” (inaczej: ,,auto-
klonizm”), nieraz mylony ze zwykla rozpoznawalnoscia. Bycie rozpo-
znawalnym w $wiecie sztuki i w $wiecie rynku to dwie rézne rzeczy.
Rozpoznawalnos¢ na rynku okaza¢ si¢ moze nawet wazniejsza i dlatego
artysci czynia starania w tym zakresie. Ich celem jest stworzenie siebie
jako artysty w polaczeniu z charakterystycznym typem dziel, niezwykle
podobnych do siebie, by kazdy klient nie tylko ,,ostuchat si¢” i zapamig-
tal nazwisko tworcy, ale przede wszystkim oswoit si¢ ze strong wizualna
dziela — i mégl od razu powiedzieé: ,,to ten”, ,,to taiten”, ,,to ta”. Tak funk-
cjonuje cate mndstwo prac, wliczajac w to na przyklad postartdecowskie
obrazy Tomasza Kosteckiego, portrety kobiet Karola Baka czy pejzaze Alicji
Kappy. I zndéw powstaje pytanie, czy to zle. Nie — czy keos to kupuje, czy
nie, pozostaje kwestig wyboru. Czy artysta musi zmienia¢ swoja sztuke,
skoro zdoby} rozpoznawalno$¢ konkretnym stylem czy tematem? Czy
malowanie caly czas przez Jana Lebensteina figur osiowych zapewniloby
mu lepsza pozycje rynkowa, skoro to one ciesza si¢ najwicksza estyma ryn-
kowa i uznaniem krytyki akademickiej? To kwestia decyzji samego artysty:
czy przekracza granicg manierycznosci, czy nie. ,,Klonizm siebie samego”
pomaga rynkowo, masuje bowiem ego potencjalnego klienta, keory roz-
poznajac i dopasowujac dzieto do artysty, jest przekonany, ze zbliza si¢
do znawstwa.

Czy ,.brokatowy” rynek sztuki wiaze si¢ z fatwoscia odbioru sztuki,
czy w aukcjach mlodej sztuki liczy si¢ to, by sprzedawad latwe i zgrane
tematy? Z pewnoscia te wlasnie aukcje zacieraja podzial na rynek aukcyjny
i pierwotny galeryjny (dla niekcérych archaiczny), co w Polsce jest zjawi-
skiem zaskakujacym poprzez swoje rozmiary. Jednoczesnie weryfikacja
prac na aukcje modej sztuki zalezy od domu aukcyjnego; kazdy z nich
stosuje takze inne modele sprzedazowe. Selekcja dziet dokonywana
jest wedlug dwoch zasadniczych kryteriéw. Pierwszym z nich sa dziela
tworzone pod klienta, z zalozeniem, Ze jest on catkowicie niewyro-
biony, a wigc ze podobaja si¢ mu akey, fantasy, popartowskie akcenty,

a dopiero... na 6smym miejscu konie. Drugi zwiazany jest z syndromem
»Grandma Moses” — to dowolanie tylko posrednio do Anny Mary Robert-
son Moses, a bardziej do mysli Antoniego Stonimskiego: ,,Babcia Mozes
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i ty mozes™, czyli kazdy moze zostaé artysta. Kiedy bowiem stajesz si¢

artysta? Gdy przejdziesz weryfikacje rynkowa? Gdy sprzedasz prace? By¢
moze nawet bedziesz jakos zyl z rynku, cho¢ to utuda. A przeciez caly
czas wigkszosci artystow towarzysza dwa mity, keore wskazata Magda-
lena Ujma: mit rewolucji (czyli sprawczosci) oraz mit konsumpcji (zycia
na odpowiednim poziomie)'. Szanse na bycie sprawczym zwigkszajg sig,
gdy trafi si¢ do galerii, gdzie dosta¢ si¢ trudno, a dodatkowo uczestnictwo
w aukcjach miodej sztuki zamyka droge do bycia artysta galeryjnym.

Posrednicy na rynku sztuki snuja marzenia o kolekcjonowaniu
powszechnym, a przynajmniej przez duzy odsetek ludzi, podczas gdy nike
w Polsce nie wie, ilu jest kolekcjoneréw, nawet szacunkowo. Kolekcjonerow
poznaje sig, gdy ich kolekcja zostaje upubliczniona, przy tym — co zabawne
— w przestrzeni medialnej przytaczane s3 niekonczace si¢ odstony tych
samych kolekgji, co stalo si¢ juz bardziej nuzace niz stymulujace.

W pierwszym roku ery ,,brokatowego” rynku sztuki uksztatto-
waly si¢ cztery grupy nabywcow. Nalezy tutaj poczynié¢ dwa zastrzezenia.
Po pierwsze: kazda klasyfikacja jest pewnym uproszczeniem ztozonosci
$wiarta, a i nazwy nadane poszczegdlnym kategoriom (ktdrych nie nalezy
odczytywac pejoratywnie) trakcowac nalezy umownie, ze $wiadomo-
$cia, ze nie chodzi o zaden klasizm. Po drugie: wyodrgbnione grupy nie
sa zwarte, w ogodle klienci na rynku sztuki s3 tak naprawde zatomizowani'.
Nabywcéw podzieli¢ mozna na przestawione ponizej grupy.

— ,Zbieracze kolekcyjni” — starej (kupujacych sztuke przed 2020
rokiem) i nowej daty (od 2020 roku), nazywani kolekcjonerami. Kluczowe
dla tej kategorii jest nastawienie (czesto poparte przygotowaniem meryto-
rycznym). Wiedza, ,,co 1jak” (a przynajmniej tak im si¢ wydaje), korzystaja
z asymetrii informacyjnej na rynku sztuki, s3 odporni na mody, dostrzegaja
okazje, posiadaja srodki finansowe pozwalajace na w miarg¢ state zakupy.
Dzialaja na rynku wtérnym i pierwotnym. Pewna ich liczba wycofata sie
z rynku sztuki w 2021 roku, uznajac nowy poziom cen za przesadzony.

— ,Inwestorzy” — nieraz z dobrymi podpowiedziami, nieraz z catko-
wicie blednymi (inwestowanie w ciemno), sledzacy jedynie zmiany cenowe
dziel sztuki plus nazwiska artystow, a nie jako$¢ artystyczna prac. Ta grupa
jest nastawiona na 50 nazwisk artystow — dzigki niej do task rynkowych
wrdcilty w 2021 roku dziela Jerzego Dudy-Gracza, Vlastimila Hofmana,
rodziny Kossakéw. Nabywano prace zalegajace wczesniej u posredni-
kéw. Cztonkowie tej grupy zasilaja takze rynek mtodej sztuki oraz sztuki

9  Cyt. za:...i Ty bgdz artystg, Warszawa 1982, s. 189.

10 M. Ujma, Ani rewolucja, ani konsumpcja, w: Nowe zjawiska w sztuce polskiej
po 2000, red. G. Borkowski, A. Mazur, M. Branicka, wyd. 2, Warszawa 2008,
s. 54.

11 Osobno nalezaloby klasyfikowaé tzw. nabywcow instytucjonalnych, pozostaje
to jednak poza tematem niniejszego tekstu.
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»realizmu magicznego”. Ich strategia dzialania wpisuje si¢ zreszta w model
»dobrego posrednika”, keory przede wszystkim eksponuje autora, a nie
przezycia emocjonalne zwiazane z danym dzietem sztuki. Na rynku sztuki
kluczowe jest fetyszyzowanie autorstwa, dzigki kedremu klientowi wydaje
sig, ze jest znawca, bo poznat owych 50 artystow i potrafi do nich dopaso-
wa¢ dziela. Niestety, zjawisko to dziala takze na cz¢$¢ ,,zbieraczy kolekeyj-
nych” i dlatego wlasnie w Polsce tak czesto kolekcje sa podobne. Zbyt wiele
0s0b mysli na etapie zakupu najpierw o nazwiskach, a dopiero pdzniej

o dzielach. ,Inwestorzy” dzialaja przede wszystkim na rynku weérnym
(gtownie aukcyjnym — tu takze interesuja ich aukcje mlodej sztuki, czyli
aukgje sztuki aktualnej). Mocno upraszczajac, kluczowe hasto w tej grupie
brzmi: ,,Nie pytam, ile to kosztuje, tylko ile jest warte”.

— Nasladowcy inwestoréw — charakeerystyka jak wyzej, tylko
na mniejsza skale finansowa, bez ambicji tworzenia kolekgji, z pragnie-
niem dobrego ulokowania pienigedzy (tu takze gtéwnie rynek wtorny).

— ,Nabywecy przygodni” — skladajacy si¢ z podgrup: ,,zbieracze
mieszkaniowi”, keérych kluczem zakupowym jest przede wszystkim
wyposazenie domoéw i biur — réwniez w wigkszosci obecni na rynku
wtornym. Druga podgrupa to ,,zbieracze na dorobku” — majacy swoje
preferencje i niekierujacy si¢ biezacymi wzrostami cen, ale nieposiadajacy
wystarczajacych srodkow finansowych, by kupowaé w sposéb ciagly —
obecni s3 na rynku wtérnym, ale przede wszystkim na rynku pierwotnym
(tu maja mozliwos¢ zakupu dzigki polityce sprzedazowej czesci galerii —
sprzedaz ratalna, obnizka cenowa, zakup prac edycyjnych).

Kazda z tych grup ma ogromne znaczenie dla rynku, co wigcej,
nastepuja miedzy nimi przeplywy w kazda strong. Dla trafnosci inwesty-
cyjnej osoby z kregu inwestorow zdobywaja wigcej wiedzy, przechodzac
do grupy ,,zbieraczy kolekcyjnych”, podobnie jak ,,zbieracze na dorobku”
przy zwiekszeniu mozliwosci finansowych. ,,Zbieracze kolekeyjni” staja
niekiedy przed dylematem, jak rozwija¢ swoje zbiory.

Czy istnieje drabina rozwoju rynkowego? Czy mozna nauczy¢ si¢
kolekcjonowania? Posrednicy méwia, ze kupujacy z czasem si¢ zmieniaja.
A przeciez udato im si¢ stworzy¢ u kupujacych poczucie, ze doko-
nuja wyboréw samodzielnie, niezmanipulowani. Posrednicy przy ich
pierwszych zakupach nie perswaduja: ,,daj sobie spokdj”, bo przeciez
naczelng zasada jest to, ze klient bedzie zyl z tym dzielem, a wiec musi
mu ono przypas¢ do gustu. Tak dzieje si¢ zardwno na rynku wedérnym,
jak i na pierwotnym. Na tym ostatnim posrednicy opowiadaja niezwy-
kle rzeczy o dzielach i o swoich artystach, ale decyzja nalezy do kupuja-
cego, ktdry czesto przekonuje si¢ o poziomie zainteresowania rynkowego
dopiero wtedy, gdy chce prace odsprzedac.

To prowadzi do stawiania kolejnych pytan:

1. Czy istnieje cos takiego, jak wychowywanie klientéw?
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Trzeci typ ,klonizmu” to ,,klonizm
siebie samego” (inaczej: ,autoklo-
nizm’”), nieraz mylony ze zwyklq
rozpoznawalnoscig. Bycie roz-
poznawalnym w swiecie sztuki

1 W swiecie rynku to dwie rozne
rzeczy. Rozpoznawalnosc na rynku

okazac sig moze et wazniejsza
1 dlatego arty starania

w tym zakre jest stwo-
rzenie siebie W potg-

dziet, niezwyk nych do sie-
bie, by kazdy klient nie tylko ,0stu-
chat si¢” 1 zapamigtat nazwisko
tworcy, ale przede wszystkim oswoit
sie ze strong wizualng dzieta —

1 mogt od razu powiedziec: ,to ten’,
LJtotaiten’ tota,
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Wedlug mnie najlepiej mozna si¢ wychowaé samemu, co kore-
sponduje z przekonaniem Ryszarda J. Kluszczynskiego: ,, Kolekcjoner-
stwo wymaga pokory, a pycha jest dos¢ bolesnie karana. Cho¢ kupi¢
obraz moze kazdy. Uwazam, ze trzeba wlozy¢ mndstwo pracy, zdoby¢
wiele doswiadczenia, wgryz¢ sie w temat, sporo czytaé i dopiero weedy
mozna dokonywa¢ swiadomych zakupéw, kierujac si¢ swoimi upodoba-
niami oraz naturalnie klasa i pochodzeniem obiektu”". Wiedza, nie tylko
o sztuce, ale i 0 mechanizmach rynkowych oraz doswiadczenie w tym
zakresie stanowia na rynku tarcze¢, miecz i zbroje. Ale nawet doswiadczeni
nabywcy ukierunkowuja swoje upodobania, bo gdzies z tylu glowy towa-
rzyszy im mysl, by jednak rynkowo na sztuce nie straci¢®. Jesli najlepiej
mozesz wychowac si¢ sam, to — oczywiscie — pierwsze pytanie brzmi,
czy tego w ogodle chcesz. Tym samym powszechne narzekanie krycykow
na brak kapitatu kulturowego klasy sredniej, z keorej maja rekrutowac
sie kupujacy, klasy zasciankowej i mieszczanskiej, o wolno zmieniajacych
si¢ gustach (o ktdrych piszacy maja negatywne zdanie i wiedza lepiej, jak
te gusta powinny wygladad)™, jest nie tyle krzywdzace, ile co najmniej
zabawne przez swoja stereotypowosc.

2. Czy rynek i posrednicy sa od wychowywania czy tylko od sprze-
dawania?

Wychowywanie z pewnoscia nie nalezy do zadan rynku, mozna si¢
na to oburza¢, wskazywac na klasyczny podzial na rynek wtérny i pier-
wotny, uznajac, ze przynajmniej ten ostatni powinien edukowac. Ale
to mit. Widac to zreszta po samych galeriach. Cz¢$¢ z nich dla utrzymania
si¢ musiata zmieni¢ filozofi¢ dzialania na ukierunkowang pod klientéw,
keorzy ciagle ,,kochaja” malarstwo, lubia jednostkowe rzeczy (a sztuka
wideo czy fotografia bynajmniej im si¢ z tym nie kojarzy) i — co wazne —

12 Kolekcjonerom ku przestrodze, w: R.]J. Kluszczynski, Historia malarstwa pol-
skiego. Od gotyckiego malarstwa tablicowego do Stefana Gierowskiego, Krakow
2022,s. 8.

13 Dodatkowo hierarchie w sztuce zastgpowane s3 albo ,,uzupetniane” przez hie-
rarchie rynkowe nie tylko cenowe, ale np. w postaci rankingéw, typu Kompas
Mtodej Sztuki itd. Czy nalezy si¢ tym przejmowac? Niektorzy uwazaja, ze tak
jest dobrze, niektorzy nie zwracaja na to uwagi, artysci nieraz przygladaja si¢
temu, jak sa spozycjonowani wzgledem innych.

14 Patrz przyktadowo: J. Banasiak, 5 356 000 albo rynek w peryferyjnym polu
sztuki, ,szUM” 2013, nr 2, heeps://magazynszum.pl/5-356-000-albo-ry-
nek-w-peryferyjnym-polu-sztuki/[dostep: 20.06.2022]; Jak swiadomie
obstugiwac fantazmaty peryferyjnego rynku sztuki? Wywiad z Mikotajem
Iwanskim (przeprowadzit T. Zatuski) heeps://www.academia.edu/16200770/
Jak_%C5%9Bwiadomie_obs%C5%82ugiwa%C4%87_fantazmaty_peryferyj-
nego_rynku_sztuki_Wywiad_z_Miko%C5%82ajem_Iwa%C5%84skim [dostep:
20.06.2022], s. 6. Teksty niniejsze powstaly kilka lat temu i byly ciekawymi,
cho¢ pojedynczymi probami zmierzenia si¢ autoréw z tematami rynkowymi.
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wielu z nich znajduje si¢ na etapie tak zwanego kolekcjonerstwa mieszka-
niowego. Glownym zadaniem rynku jest sprzedawanie i nawet na rynku
pierwotnym, gdzie handluje si¢ pracami artystow zwiazanych z dana
galeria, klient nie dzieli ryzyka nietrafionej decyzji z galerzysta. Czy wszy-
scy galeryjni artysci z rynku pierwotnego przetrwaja w historii sztuki? Nie
przetrwa nawet 80%. Oczywiscie, ich dobdr, a takze selekcja prac daje
przewage rynkowi pierwotnemu, czyli galeryjnemu, nad rynkiem wtor-
nym. Ale tez naklada na niego, przynajmniej mentalnie, wigksza odpowie-
dzialnos¢ za przysztosé, keora fatwiej zdejmuje si¢ z rynku aukeyjnego. Ale
w jednym i drugim przypadku nike do nikogo nie bedzie mial pretens;ji.
Bo czy nabywca moze mie¢ zal, ze posrednik suflowal mu zakup pracy
Jacka Yerki za 500 tys. zI? Nie. Powstana kolejne albumy o Yerce, tak jak

o Setowskim, i znajda si¢ one na pélkach z napisem ,,sztuka” w Empiku,
gdzie nie uswiadczy si¢ albumow wielu uznanych artystow, wnoszacych
wigcej niz wyzej wymienieni do historii sztuki. Jednoczesnie warto zwro-
ci¢ uwagg, ze czgsto ,,niewychowywanie” ma charakeer ukryty. Przy-
ktadowo na rynku wtérnym, a szczegélnie aukcyjnym, dostrzec mozna
zjawisko tak zwanej psychologicznej putapki cen szacunkowych, kiedy
kierujac si¢ nimi, osoba, ktéora kupita jakas prace, wzmacnia swoje prze-
konanie o dobrej decyzji (przynajmniej w sferze finansowej). Tymczasem
w wielu domach aukcyjnych widoczne sa widelki szacunkowe, a nie ceny
wywolawcze, od ktérych publikowania si¢ odchodzi®.

3. Czy posrednicy powinni przestrzega¢ klientéw przed bledami,

a przynajmniej pokazywac¢ im alternatywne rozwiazania w stosunku
do ich decyzji?

Celem posrednikow nie jest zyskanie wladzy nad rynkiem, jedynie
pewnego poziomu jego kontroli albo — inaczej — precyzyjnego odczyty-
wania preferencji pozostatych jego uczestnikéw (nabywcéw) i szybkiego
reagowania na zmiany. Niewielu posrednikow ryzykuje nowymi otwar-
ciami, kluczowe jest wigc ,,nazywanie rynkowe” — to ono musi si¢ przebié¢
do $wiadomosci — to ,nazywanie” moze odwolywac si¢ do ,.inwestycyj-
nosci”, ,wyjatkowosci” itd., ale moze mie¢ tez pejoratywne konotacje.
Podobnie dzieje si¢ ze sztuka: nie ma znaczenia zyskanie wladzy nad nia,
lecz jej nazywanie. Poniewaz niewiele pozostato dzisiaj autorytetow, moze
nie tyle w $wiecie sztuki, ile znajdujacych si¢ pomiedzy historia sztuki
a rynkiem, to gdy pojawi si¢ taka osoba, dokonywane przez nia wybory
»sakralizuja”. W ekonomii rynku sztuki takie osoby nazywane s3 market

15 Niestety, ceny szacunkowe sg baza do ustalania kolejnych poziomdéw cen prac
danego artysty. Biora je nawet pod uwage (bezkrytycznie) muzea, sktadajac
whnioski o zakup prac w programach ministerialnych.
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maker'®. Do tej grupy naleza nie tylko krytycy, ale i znani kolekcjonerzy
czy muzealnicy.

Czy role taka odgrywa dzi$ Anda Rottenberg, Dorota Monkiewicz",
a moze jeszcze keo$ inny, jako badaczka/badacz historii sztuki z istotnym
dorobkiem, umiejacy popularyzowaé wiedze i wplywajacy na preferen-
cje rynkowe? Takich 0s6b z pewnoscig brakuje. Zdaniem uczestnikow
rynku, hermetycznos¢ tekstow z zakresu historii sztuki jest dla wielu nie
do przejscia i nie jest tez przydatna rynkowo. I zabawne, ale historycy
sztuki nieraz z przekasem patrza na owych — ich zdaniem — ,,nuworyszy
rynkowych”, a ,,nuworysze” patrza z kolei z przekasem na — ich zda-
niem — oderwanych od rzeczywistosci historykéw szeuki. Czgsé osdb
na rynku poszukuje autorytetéw od tworzenia kolekgji. Jakas czgs¢ ,,zbie-
raczy kolekeyjnych”, ale i ,inwestorow” czy ,,przypadkowych nabywcow”
poszukuje publikacji, lecz ksiazek poswigconych aktualnie powstajacym
kolekcjom nie ma zbyt wielu.

Moze zakupy do muzedw ucza czego$ uczestnikow rynku? Raczej
nie, bo uczestnicy po prostu nie wiedza, co w danym momencie kupuja
muzea ani tym bardziej za ile. Tego pierwszego moga dowiedzie¢ si¢
po fakcie — i to ze zrddet rozproszonych, nie istnieje bowiem w Pol-
sce baza zakupow muzealnych, kedre czesto ustalaja pierwsze ceny prac
danego artysty. Wida¢ to z przegladu programéw Ministra Kultury i Dzie-
dzictwa Narodowego, takich jak Narodowe i Regionalne Kolekcje Sztuki
Wspotczesnej'™®.

4. Czy panstwo powinno ingerowa¢ w rynek i dziatalnos¢ posred-
nikow? Jaka jest sSwiadomos¢ i wiedza uczestnikow rynku sztuki na temat
funkcjonowaniu na nim organéw publicznych?

Tajemnica poliszynela jest, ze nie ma w Polsce zadnego nadzoru
nad rynkiem ani nawet instytucji, ktéra monitorowataby go na biezaco.
Nie istnieja regulacje dotyczace kolekgji i kolekcjonerow, ekspertow
na rynku sztuki; brak regulacji dotyczacych nalezytej starannosci na rynku
sztuki, prawnej mozliwosci fizycznej eliminagji falsyfikatow, nikt nie
sprawdza rzetelnosci notowan aukcyjnych. Czy ma to jakiekolwiek zna-
czenie dla ,,brokatowego rynku sztuki”? Panstwo absolutnie nie powinno
mie¢ wplywu na to, co ko kupuje, ani aspirowa¢ do budowania drabiny
rynkowej itp. Polski rynek sztuki, podobnie jak rynki w innych panstwach,

16 Patrz L. Sawicki, K. Borowski, Rynek dziet sztuki. Podejscie inwestycyjne
1 behawioralne, Warszawa 2018, s. 151-153.

17 W wigkszym czy mniejszym stopniu wspotpracujace z najwickszym
posrednikiem na rynku sztuki, czyli Desa Unicum.

18 Por. W. Szafranski, ,Narodowe kolekcje sztuki wspéiczesnej” — Program Ministra
Kultury i Dziedzictwa Narodowego finansowania zakupow dziet sztuki wspot-
czesnej w latach 2011-2019, cz. 1: Historia - finansowanie, ,Muzealnictwo” 62,
2021, s. 227-235.
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opiera si¢ na asymetrii informacyjnej, najwigksza wiedz¢ o nim maja
posrednicy, ktdrzy czesciej reprezentuja interesy sprzedajacych, w mniej-
szym za$ stopniu kupujacych. Rynek polega na tym, ze oddziela si¢ zbyw-
cow 1 nabywcow, to jest klucz do jego sukcesow, a wlasciwie sukceséw
posrednikéw. Jednoczesnie, gdy zmienia si¢ role z nabywcy w zbywee,
fatwo mozna dostrzec fikcyjno$¢ inwestycyjnosci”. Nie jest zadaniem
panstwa wyrownywanie asymetrii informacji, o ile miesci si¢ ona w gra-
nicach prawa. Bedac uczestnikiem rynku, trzeba zdawa¢ sobie sprawe,

ze taka asymetria istnieje.

5. Czy uczenie sig, czyli pozyskiwanie kapitatu kulturowego, winno
by¢ immanentng cecha uczestnikow rynku sztuki i czy weedy jego cen-
trum oraz peryferie zmienilyby swoje potozenie?

Dzi$ na ,,brokatowym rynku sztuki” peryferyjne jest to, co zostato
yusakralizowane” przez histori¢ sztuki, a centrum jest tym, co main-
streamowe, czyli najliczniejsze, przyciagajace najwieksza uwage i naj-
wigkszy ruch. Nie nalezy trakcowa¢ tego podzialu w kategoriach ,lepsze”
— ,gorsze”, a jedynie jako opis stanu rzeczywistego. Gdyby liczy¢ obroty
na calym rynku, to ,usakralizowane” dziela przewazaja (ceny prac arty-
stow nalezacych do kanonu historii sztuki generuja wigksze obroty niz
cata sztuka fantasy wraz mloda sztuka razem wzigte®). Jednak myslac
o centrum, bierzemy pod uwagg liczbe artystow, widzialno$¢, tatwos¢ tra-
fiania do szerokiej masy klientéw. Polski rynek sztuki cierpi sam na siebie,
poniewaz nie moze si¢ otworzy¢ szerzej na $wiat, jego klienci pozostaja
w sferze polonikéw, a posrednicy podazaja za ich wyborami. Przy braku
doptywu nowych prac nalezacych do ,usakralizowanej sztuki” (sprowa-
dzanej takze przez lata z zagranicy), trzeba szuka¢ nowych otwaré w polo-
nikach, czyli w sztuce aktualne;j i kolejnych, nowych nurtach.

Rynek sztuki jest niebywale kaprysny, przechodzi mody, pod-
daje si¢ zabiegom marketingowym i dlatego nie powinien stac si¢ sedzia
wartosci artystycznej. Gdyby to rynek decydowal o widocznosci sztuk
wizualnych w sferze publicznej, dopiero wtedy stalby si¢ niebezpieczny.
Dlaczego w ogéle przywiazuje si¢ wage do wartosci finansowej? Pewnym
wytlumaczeniem moze by¢ doswiadczenie przeprowadzone w Muzeum
Narodowym w Poznaniu, gdy grupy dzieci zwiedzaly stala wystawe sztuki
po 1945 roku. Gdy opowies¢ przewodnika dotyczyla wartosci artystycznej,

19 Najeden z takich aspektow — kosztéw posrednich, w sumie oczywistych, ale
jak nie dla wszystkich uczestnikéw rynku, wskazuja P. Bazylko, K. Masiewicz,
Przewodnik kolekcjonowania sztuki najnowszej 2, Warszawa 2019, s. 87-88.

20 Jako ewenement mozna uznaé sprzedaz w pierwszym potroczu 2022 r.
przez dom aukeyjny Agra-Art za blisko 2,5 mln z}, co stanowilo 10% obrotu
tego domu aukcyjnego na wszystkich aukcjach w tym pétroczu. Agra-Art
wyspecjalizowat si¢ w pracach Yerki, na biezaco wspotpracujac z arcysta (obok
sprzedazy wystawy sprzedazowe, katalogi).



to czgsto powtarzajacym si¢ komentarzem odbiorcow byta nuda. Przyjecie
narracji rynkowe;j: ,,Pokaze wam na tej wystawie 20 najdrozszych dziet

i powiem, za ile prace tych artystow sa sprzedawane na rynku”, powo-
dowato ozywienie grupy. Dlaczego? Bo lubia pieniadze? Nie. Bo to jest

po prostu realna wartos¢, do ktorej moga si¢ odnies¢, moga porownywac,
co jeszcze mozna za podane kwoty kupié. Mozna narzeka¢ na monetyzacj¢
sztuki, przestrzega¢ artystow przed flirtem z rynkiem, ale to si¢ po prostu
dzieje i nie mozna tego zatrzymac. Powrét do korzeni, czyli do czasow, gdy
artysci nie oznaczali wlasnym nazwiskiem prac, wydaje si¢ malo mozliwy.
W $redniowieczu mialo to uzasadnienie o podlozu religijnym, dzis brak
oznaczenia autorstwa praktycznie si¢ nie zdarza, bo przeciez waga ryn-
kowa dziela to przede wszystkim waga rynkowa nazwiska artysty.

Ocena ekonomiczna rynku sztuki zawsze dokonywana jest przez
wzrosty, a nie przez spadki cen. W trendzie rynkowym pokazuje sie tylko
transakcje dokonane (nawet jesli sa fikcyjne), a nie transakcje niedoko-
nane, czyli obiekey, kedre spadly (nie zostaly kupione). Cze$¢é domédw
aukcyjnych w ogole je pomija. A przeciez brak chetnych na dzieta danego
artysty, albo po danych cenach, stanowi kluczowy element jego oceny
rynkowej, nie zas jedynie to, za ile i kiedy sprzedano keéres dziela. Jednak
nie pisze si¢ analiz o spadkach cenowych prac artystow, bo po ich ujaw-
nieniu szanse na ponowny wzrost cen sa wigcej niz mate. W takich przy-
padkach ceny prezentuje si¢ jako pozostajace na danym poziomie, bez
wchodzenia w szczegdly. Mozna tez budowad calosciowe analizy, z keo-
rych w Polsce zawsze wynika, ze rynek sztuki urdst. Proby analiz poszcze-
golnych artystdw s3 nieliczne, dokonywat ich portal Artinfo.pl w swoich
rocznych zestawieniach®. Zawsze jednak zajmowat si¢ tymi artystami,
ktdrzy uzyskali pozytywne wyniki rynkowe. W publikacjach o aspektach
ekonomicznych rynku tez stosuje si¢ metodg¢ bioraca pod uwage jedynie
sprzedaz, co falszuje rzeczywisto$¢*.

Rynek jest walizka iluzjonisty, jak pisat Janusz Miliszkiewicz*. Cho-
dzi tylko o to, by jego uczestnicy zdawali sobie sprawe, ze tak jest w isto-
cie, a nie obrazali si¢ na 6w rynek i jego uczestnikéw, dzielac ich na mniej
lub bardziej ,,wyrobionych”. Dzis$ rzeczywiscie funkcjonujemy w bau-
manowskiej kulturze ptynnej nowoczesnosci, ktora ,,nie posiada ,,ludu”
do oswiecenia i uszlachetniania, posiada natomiast klientéw do uwodze-

21 Patrz przykltadowo analiza prac Meli Muter na polskim rynku aukcyjnym
2000-2018, Rynek sztuki w Polsce. Raport Artinfo.pl 2019 r., s. 113—117.

22 Patrz przykladowo A. Luciniska, Obrazy na rynku finansowym. Analiza
efektywnosci finansowania, Warszawa 2021, s. 223-260, gdzie znalazly si¢ m.in.
analizy malarstwa Teodora Axentowicza, Jana Berdyszaka, Tadeusza Dominika
czy Rafata Olbinskiego.

23 ]. Miliszkiewicz, Rynek sztuki czyli walizka iluzjonisty, w: Wokot problematyki
prawnej zabytkow i dziet sztuki, red. W. Szafranski, t. 2, Poznan 2008, s. 9-19.
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nia**. I nawet jesli chcemy dzieli¢ sztuke¢ na wysoka i niska (,,sakralizo-
wana” przez historig sztuki i nie), to nie znaczy, ze nie mozna interesowaé
si¢ obiema. Jesli posiadasz w zbiorach rzezbe przestodzonego labe-
dzia Olbinskiego, a obok tego prace Mieczystawa Szczuki (jakze rzadka
na rynku), czy przestales by¢ ,wyrobiony” i spadles do pozycji ,,niewyro-
bionego”, a moze znajdujesz si¢ pomiedzy tymi kategoriami?

Czy rynek zdeterminuje sztuke? To juz pytanie na inny artykul. Ale
z pewnoscia rynek potrzebuje wigkszego stopnia ptynnosci niz sztuka,
dla rynku i posrednikéw jej oznaka jest kupowanie, kupowanie i jeszcze
raz kupowanie — obojetnie, czy miesci si¢ ono w sferze sztuki ,,usakra-
lizowanej”, czy sztuki, ktdra staje dzi§ w centrum — w erze ,,brokato-
wego rynku sztuki”. Staje w centrum, bo stanowi praktyczna odpowiedz
na pytanie, skad bra¢ towar. Wobec ograniczonej podazy ,,usakralizo-
wanych” dziel i jednoczesnego ograniczenia si¢ rodzimego rynku sztuki
do polonikow oraz przy stabosci rynku pierwotnego, czyli galeryjnego
(bez nowych pomystéw na przyciagnigcie klientdw), posrednikom pozo-
staje siegniecie po mainstream fantasy i sztuki aktualnej, z ktdrego by¢
moze za chwile wyplynie jaki$ nurt, keory trzeba bedzie jako$ nazwad.
Sztuka stala si¢ towarem i cho¢ z wartoscia dodana (réznie nazywana —
najczesciej ,emocjonalna”), to trudno wycenialng w elemencie owego
quasi pretium affectionis (warto$cia upodobania), dlatego dajaca wigcej
mozliwosci posrednikom niz w przypadku sprzedazy innego towaru.
Kolekcjoner po latach widzi przez pryzmat swoich zbioréw ludzi, emocje,
wlasna histori¢ — i dlatego pewnie nikt nie mu wmowi, ze kupujac kie-
dys Olbinskiego za 300 tys. zl, byl gtabem badz rynkowym wyjadaczem.
Moze si¢ okazad, ze jego nastepcy prawni sprzedadza to dzieto za milion,
a moze za tysiac zlotych, ale z pewnoscia nie beda im towarzyszyly emo-
¢je z gatunku tych, jakie towarzyszyly samemu kolekcjonerowi. Bo skoro
zbieranie sztuki nalezy do sfery uczué, to nike nikomu nie moze zabroni¢
zbierania takiej, a nie innej sztuki. Trzeba jednak pamigtaé, ze upublicz-

24 Z.Bauman, Kultura w plynnej nowoczesnosci, Warszawa 2011, s. 30.

Elementy nr 3
KONCE $WIATA: CZESC IV VARIA 179



	spistresci
	czesc 1
	malodobry-end
	koziol-end

	kudelska-end
	czesc 2
	kula-end
	kula-wyimek
	kula-end

	kornhauser-end
	maja dobiasz-wyimek
	maja dobiasz-end

	czesc 3
	krasnopolska-end

	czesc 5
	_GoBack
	_GoBack
	_GoBack
	_Hlk118630386
	_heading=h.30j0zll
	_Hlk115667179
	_Hlk115667275
	_Hlk115667427
	_Hlk115667560
	_Hlk115667606
	_Hlk115668205
	_Hlk115675141
	_Hlk115675459
	_heading=h.gjdgxs
	_GoBack
	_GoBack
	_GoBack

